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Hospitality Alliance AG startet mit H2 Hotels ins Budget-Segment  – 

Erstes Haus wird in Berlin eröffnet   

Bad Arolsen / Berlin – Die Hospitality Alliance AG, mit über 70 Häusern der Marken Ramada und Treff Hotels in den deutschsprachigen Ländern vertreten, weitet ihr Portfolio in Richtung Budget-Segment aus. Unter dem Namen H2 entsteht bis Mitte Mai 2010 am Berliner Alexanderplatz das erste Objekt der neuen Marke. In den kommenden fünf Jahren sollen neun weitere H2 Hotels in deutschen Großstädten eröffnet werden.

Mit dem Namen H2, originär das chemische Zeichen für Wasserstoff, beschreiben die Initiatoren ein in die Zukunft gerichtetes Hotelkonzept, dessen Credo „günstig aber nicht billig“ lautet und das innovative Raumlösungen mit designorientiertem Ambiente kombiniert. Ein frisches und zeitgemäßes Image, das Zielgruppen übergreifend kostenbewusste Geschäftsreisende wie Städtetouristen anspricht.

Entsprechend der Marken-Philosophie, die die energetische Wirkung des Wassers postuliert, präsentiert sich das H2 Hotel dynamisch und Stil prägend. Die hochwertige Ausstattung des auf 280 Zimmer ausgelegten Hauses bietet trotz der günstigen Preisstruktur modernen Komfort und schickes Design in einer wohltuenden und zeitgemäßen Atmosphäre. 

So erwartet die Gäste neben Impulserlebnisdusche, Klimaanlage, W-Lan und Flatscreen-TV auf dem Zimmer auch ein hochwertiges Bistro-Foodkonzept, das auf den Einsatz von Farb- und Konservierungsstoffen sowie Geschmacksverstärker verzichtet.

Das H2 Berlin Alexanderplatz ist Bestandteil eines Neubaukomplexes, den die Berliner TLG Immobilien GmbH mit einem Investitionsvolumen von 80 Mio. € realisiert. Hierzu gehört auch ein weiteres Hotel, das die Hospitality Alliance AG unter dem Markennamen Ramada betreiben wird. 336 Zimmer, 15 Suiten, darunter eine Präsidentensuite, acht Tagungs- und Konferenzräume sowie ein Wellness- und Fitnessbereich bilden die Kerndaten des Objektes, das seinen Gästen auch ein Restaurant sowie eine Bar bietet.         
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Über Ramada

Mitte 2006 bündelte die US-amerikanische Cendant Corporation ihre diversen Hotelaktivitäten und gliederte sie – inklusive der Marke Ramada - unter dem Namen Wyndham Worldwide in eine eigenständige Gesellschaft aus. Diese firmiert seitdem als weltweit größter Franchisegeber in der Hospitalitybranche.
Die rund 6.500 Hotels mit insgesamt über einer halben Million Zimmer finden sich auf allen Kontinenten und werden unter den Markennamen Super 8 ®, Days Inn ®, Ramada ®, Travelodge ®, Howard Johnson ®, Knights Inn ®, Wingate Inn ® und AmeriHost Inn ®, Baymont Inn & Suites ® und Wyndham Hotels & Resorts geführt.
Die Marke Ramada stellt mit rund 880 Hotels und ca. 106.000 Zimmern weltweit  rund 14 % des Hotelportfolios von Wyndham Worldwide

In Deutschland und der Schweiz fungiert die Hospitality Alliance AG mit Sitz in Bad Arolsen als Marketing- und Vertriebsorganisation sowie exklusiver Entwicklungspartner von Ramada.
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